Anexa la H.C.L. nr.............. [eeeeeesereeneenessanes

REGULAMENT LOCAL DE PUBLICITATE

Cap. I - Dispozitii generale

Art. 1 Prezentul regulament stabileste cadrul legal care sta la baza exercitarii activitatii de amplasare a
mijloacelor de publicitate, reclama si afisaj, in vederea asigurarii conditiilor pentru un cadru construit
coerent i armonios, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic, pentru prezervarea calitatii
peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitatii in constructii, fiind elaborat in conformitate cu:

* Legea nr. 185 din 25.06.2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate,
republicata;

* H.G. nr. 518 din 26.05.2023 pentru aprobarea documentatiei de urbanism ,,Reactualizarea Planului
urbanistic general al municipiului Suceava, judetul Suceava”;

* Codul Administrativ aprobat prin Ordonanta de Urgenta nr. 57 din 3 iulie 2019 - Partea a Va- Reguli
specifice privind proprietatea publica si privatd a statului sau a unitatilor administrativ-teritoriale, cu
modificarile si completarile ulterioare;

* Legea nr. 50 din 29.07.1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare;

* Legeanr. 148 din 26.07.2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare;

* Legeanr. 227 din 08.09.2015 privind Codul Fiscal, cu modificarile si completdrile ulterioare;

* Ordonanta Guvernului nr. 2 din 12.07.2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu
modificarile si completarile ulterioare;

* Ordonanta Guvernului nr. 43 din 28.08.1997 privind regimul drumurilor, republicatd, cu
modificarile si completarile ulterioare;

* Legeanr. 287 din 17.07.2009 privind Codul Civil, republicata.

Art. 2 Prevederile prezentului regulament se aplica posesorilor de firme, operatorilor de publicitate,
precum si executantilor de astfel de lucrari ce isi desfasoara activitatea pe domeniul public si/sau privat al
municipiului Suceava, precum si beneficiarilor reclamei si a proprietarilor de imobile pe care sunt
amplasate mijloace publicitare.

Art. 3 Definirea unor termeni utilizati pe parcursul prezentului regulament:

1) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj si altele
asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetica si expus public;

2) ampriza drumului/strazii - suprafata de teren ocupata de elemente constructive ale drumului:

parte carosabild, trotuare, piste pentru ciclisti, acostamente, santuri, rigole, taluzuri, santuri de garda, ziduri
de sprijin si alte lucrari de arta. (Ordonanta nr. 43 din 1997 privind regimul drumurilor, art. 15);

3) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei publice locale,
in urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct de vedere urbanistic,
pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fard fundatie;

4) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material textil, in mod
obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;

5) calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald sau posterioara,
destinata de regula sa fie acoperita de zidul asemanator al unei cladiri vecine;

6) constructii cu caracter provizoriu - constructiile autorizate ca atare, indiferent de natura materialelor
utilizate, care, prin specificul functiunii adapostite ori datoritd cerintelor urbanistice impuse de autoritatea



publica, au o durata de existentd limitata, precizata si prin autorizatia de construire. De reguld, constructiile
cu caracter provizoriu se realizeaza din materiale si alcatuiri care permit demontarea rapida in vederea
aducerii terenului la starea initiala (confectii metalice, piese de cherestea, materiale plastice ori altele
asemenea) si sunt de dimensiuni reduse. Din categoria constructiilor cu caracter provizoriu fac parte:
chioscuri, tonete, cabine, locuri de expunere situate pe cdile si In spatiile publice, corpuri si panouri de
afisaj, firme si reclame, copertine, pergole ori altele asemenea. In sensul prezentei legi, realizarea
constructiilor provizorii se autorizeaza in aceleasi conditii In care se autorizeaza constructiile definitive.

(Legea nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrarilor de constructii, republicatd — Anexa nr.1,

Definirea unor termeni de specialitate utilizati in cuprinsul legii).

Conform Ordinului nr. 839 din 12 octombrie 2009 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a
Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrdrilor de constructii, articolul 48, alin. (3), in situatia
autorizarii executarii lucrarilor pentru constructii cu caracter provizoriu, la pct. 3 din «Formularul-model
F.11 - AUTORIZATIE DE CONSTRUIRE/DESFIINTARE)» emitentul are obligatia de a face precizari
privind obligatiile care decurg din "caracterul provizoriu si durata de existentd limitatd pana la. ", inclusiv
precizari privind termenul de incetare a functiondrii obiectivului autorizat;

7) copertina - accesoriu al vitrinei cu rol de umbrire a spatiilor interioare si care se poate regasi in dreptul
ferestrelor, usilor sau a vitrinelor. Aceste copertine pot fi inscriptionate cu numelui firmei/ operatorului
comercial (in sensul prezentului regulament);

8) cladire aflata in stare de deteriorare - cladire care prezintd deteriorari ale fatadelor si/sau ale elementelor
decorative ale acestora, de natura crapaturilor, exfolierilor, desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul
constructiv;

9) culoare neutra — culori greu de remarcat Intrucat nu trezesc emotii, idei sau senzatii. Sunt neutre griurile
in toate tonalitdtile sale, bejurile si diferitele nuante de maron si brun;

10) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se ruleaza grafica, spoturi
si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

11) echipament mobil de informare a clientilor - element publicitar amplasat la intrarea sau adiacent
spatiului destinat activitatii, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni
promotionale specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, de dimensiuni reduse, amplasat la
sol, fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate. Echipamentele mobile pot fi:

portative pentru meniu, panouri mobile/tabele pentru mesaje scrise sau inscriptionate (,,people stopper” sau

»A board”) etc;

12) firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator economic sau la
o0 activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

13) incinta - suprafata de teren inconjuratd din toate partile de constructii, de amenajari sau Imprejmuiri;
14) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indica o directie,
proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfasoard o anumita activitate. In aceeasi categorie se
includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi
speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

15) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa fina,
de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

16) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioard a unui imobil si care
foloseste modul electronic de afisare a reclamet;

17) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri, ecrane
publicitare) folosite in scopul prezentarii unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau

liber-profesioniste ori a unui eveniment;



18) non culoare — albul, negrul si toatd gama griurilor pe care o poate forma amestecul celor doud culori;
19) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

20) panou publicitar- structurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar;

21) panou tip city light - panou de tip casetd luminoasd, de dimensiuni mici si iluminare din interior cu
tuburi de neon;

22) panou tip backlit - panou publicitar cu una/doud fete de expunere realizate din profile de otel cu rame
din tabld ambutisatd, cu sistem de Intindere a posterelor si iluminare din interior cu tuburi de neon;

23) panou tip unipol - structurd de rezistentd care se amplaseaza pe suport propriu - un singur stalp de
sustinere din teava metalica - la o inaltime fata de sol mai mare de 5 m;

24) tv screen - panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje publicitare prin afisarea spotului
publicitar in format video;

25) panou turistic publicitar - structurd provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj publicitar de
promovare a municipiului care face cunoscute sau atentioneaza publicul larg asupra obiectivelor turistice,
hartilor de orientare etc (in sensul prezentului regulament);

26) proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creatd special In scopul promovarii unui
produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri
publicitare clasice;

27) promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu pe piata;
28) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita cunoasterea si
aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor
evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum
si orice forma de prezentare a unei activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand
ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

29) publicitate electorala — publicitatea realizata in scop electoral care include afise montate pe panourile
puse la dispozitie de catre administratia publica locald si amenajarile provizorii de tipul corturilor
electorale, amplasate pe sol, cu dimensiunile standardizate, avizatd, amplasata si executatd cu respectarea
prevederilor actelor normative 1n vigoare (in sensul prezentului regulament) ;

30) publicitate luminoasa - publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau panouri luminate printr-o
sursd de lumind amplasata astfel incat sa asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

31) publicitate pe vehicule - publicitate realizatd prin lipirea de afise, montarea de panouri sau vopsirea
vehiculelor in scopuri publicitare;

32) publicitate stradala (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, n exteriorul cladirilor;

33) publicitate temporara - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau
sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati (pentru o perioada de pana la 30
zile).

Publicitatea temporard se poate realiza prin: structuri publicitare cu sau fard fundatii, proiecte speciale,
panouri si structuri pentru afise electorale si alte amenajari provizorii, corturi, standuri, pupitre, scene si
ecrane mobile, bannere, mesh-uri, steaguri publicitare, panourilor publicitare mobile pliante, afisele
publicitare etc.

Utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar, afisele publicitare (cu ocazia organizarii de targuri,
spectacole, Intreceri sportive etc), anunturile de mica publicitate, publicitatea pe vehicule publicitare
reprezinta alte modalitati de promovare prin publicitatea temporara (in sensul prezentului regulament);
34) reclama publicitara - activitate prin care o persoana fizica sau juridica promoveaza un brand, marca,



serviciu, informatie utila, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare cunoscute in scopul de a
convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;

35) steag publicitar - piesd de stofa, panza sau material plastic atagata la un suport lance, catarg sau stalp,
purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

36) sistem publicitar — structurd (poate fi o constructie provizorie sau o confectie dintr-un material
nealterabil) ce serveste drept suport pentru mesajele publicitare;

37) structura de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fard fundatie sau alt sistem de
fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale usoare de tip mesh,
plasa fina, panza si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame si mesaje publicitare;

38) totem publicitar- structura constructiva sub forma de coloand inscriptionata cu texte si elemente grafice
prin care o persoana fizicd/juridica 1si identificd activitatea, amplasata in dreptul spatiului si numai pe
perioada in care isi desfasoara activitatea, fara a perturba activitatea altor operatori economici si profilul
transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietonal cat si rutier;

Totem - semn publicitar stradal, constructie independentd, luminoasa sau nu, realizatd de obicei dintr-o
structura metalica, cu talpa de sustinere sau fixata in beton, caracterizata prin verticalitate si care poate avea
diferite forme si dimensiuni.

Totemul este un element de semnalisticd stradala si scopul sau este de a semnaliza si informa publicul,
putand fi utilizat pentru a amplifica vizibilitatea punctelor de lucru ale diverselor companii, firme
(restaurante, hoteluri, pensiuni, cladiri de birouri, supermarketuri, hipermagazine, parcuri comerciale,
parcuri industriale, banci, spitale, farmacii, baze sportive, benzinarii si altele) sau institutii, pentru a marca
intrarea/iesirea din localitate sau pentru directionarea spre un anumit obiectiv.

Totemul poate fi neluminos, cu iluminare din interior si iluminare tip halou, cu imagini printate, in relief,
gravate sau configuratie dinamica a unei imagini unice sau a unei imagini multiple (totem digital), in sensul
prezentului regulament;

39) vehicul publicitar - vehicul care transporta o reclama in aer liber. Vehicul cu o mobilitate redusa care 1i
permite sa ajunga la un numar mare de persoane, precum si sd fie prezent la diverse evenimente. Este
utilizat ca suport publicitar mobil. A fost construit, transformat sau decorat in special in scopuri publicitare
si serveste in primul rand pentru a transmite imaginea catre consumator;

40) suprafata vitrata - element constructiv care permite luminarea naturala a unui spatiu interior dar si
comunicarea vizuala exterior/interior;

41) sticla sablata - sticla cu aspect inghetat;

42) prisma - element constructiv marginit de fete plane, egale si paralele care formeaza cele doua baze, iar
celelalte, in forma de paralelogram formeaza fetele laterale;

43) zona drumului public - cuprinde: ampriza, zonele de siguranta si zonele de protectie (Ordonanta nr. 43
din 1997 privind regimul drumurilor, art. 14);

44) zonele de siguranta ale drumului - suprafetele de teren situate de o parte si de cealaltd a amprizei
drumului, destinate exclusiv semnalizarii rutiere, plantatiei rutiere sau altor scopuri legate de intretinerea si
exploatarea drumului, sigurantei circulatiei ori protectiei proprietatilor situate in vecinatatea drumului. Din
zonele de siguranta fac parte si suprafetele de teren destinate asigurarii vizibilitatii in curbe si intersectii,
precum si suprafetele ocupate de lucrari de consolidare a terenului drumului si altele asemenea (Ordonanta
Guvernului nr. 43 din 1997 privind regimul drumurilor, art. 16);

45) zonele de protectie ale drumului - suprafetele de teren situate de o parte si de alta a zonelor de siguranta,
necesare protectiei si dezvoltarii viitoare a drumului (Ordonanta Guvernului nr. 43 din 1997 privind
regimul drumurilor, art. 17).



Cap. II - Aprobarea executarii/dezafectarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
Art. 4 (1) Aprobarea amplasdrii, executarii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv

desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in raport cu

pamantul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare.

(2) In autorizatia de construire, emitentul autorizatiei va preciza caracterul provizoriu al
constructiei, precum si durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.

(3) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate in
diferite faze de executie sau ale celor existente, aflate in reparatii, ori pe elementele de imprejmuire a
santierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructie se autorizeazd odata cu autorizarea
organizarii de santier si este valabila pe toata durata existentei acesteia.

(4) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt
obligati, in conditiile alin. (1), sd solicite executantului constructiei suportului publicitar autorizatia de
construire. Detindtorii mijloacelor publicitare/proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace
publicitare (persoane fizice/juridice) au obligatia de a prezenta organelor de control, politistilor locali din
cadrul Politiei locale Suceava, documentele care au stat la baza amplasarii mijloacelor publicitare -
autorizatia de construire/act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului.

(5) Nu se elibereaza autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace publicitare pe imobile
cu constructii neautorizate si/sau constructii la care au fost facute interventii neautorizate.

Art. 5 Actele si continutul cadru al documentatiei pentru avizare/autorizare:

(1) Certificatul de urbanism - este actul de informare, prin care solicitantului i se fac cunoscute
conditiile necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se elibereaza solicitantului (persoana
fizica sau persoana juridicd) in baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip completatd care va cuprinde atat elementele de identificare a imobilului pentru care se
solicitd certificatul de urbanism, respectiv localitatea, numar cadastral si numar de carte
funciard, unde este cazul cat si elementele care definesc scopul solicitarii;

- plan de situatie la scara 1:500 sau plan de Incadrare in zond, pe care va fi marcat vizibil
amplasamentul propus;

- se recomanda ca cererea sd contind un plan cu situatia existentd, in cadrul unui documentar
fotografic in conformitate cu situatia actuald din teren. In situatia mijloacelor de publicitate
amplasate pe fatada, documentarul va include, pe langa fatada vizatd si fatadele cladirilor
imediat Invecinate. Prezentarea fatadelor vizate va cuprinde toate mijloacele publicitare
existente, precum alte obiecte/elemente auxiliare, dupa caz (corpuri de iluminat, suporturi pentru
steaguri, camere de supraveghere, aparate de aer conditionat, accesorii retele edilitare etc.) ;

- documentul de plata a taxei pentru eliberarea certificatului de urbanism (copie).

(2) Autorizatia de construire - este actul administrativ care permite amplasarea mijloacelor de
publicitate. Se elibereaza solicitantului (de reguld detinatorului unui titlu asupra imobilului, teren sau
constructie), in baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului
solicitarii actului;

- act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului;

- certificat de urbanism (copie) aflat in termen de valabilitate;

- documentatia tehnicd Intocmita conform legii cu continut simplificat (care trebuie sa contina:
memoriu tehnic, detalii de prindere, foto/desfasuratd stradald/intreaga fatada a imobilului,
simulare fotograficd inainte si dupa amplasare sau desfasuratd stradald/intreaga fatada cu
simularea fotografica, din care sa rezulte culorile folosite, dimensiunile, materialele din care se



va executa, precum si pozitionarea mijlocului publicitar, inclusiv in raport cu alte mijloace
publicitare existente pe acelasi suport si in vecindtate) - 2 ex.;

- documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism;

- documentul de plata a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire;

- dovada depunerii declaratiei de impunere pentru stabilirea taxei de afisaj In scop de reclama si
publicitate, cu exceptia operatorilor de publicitate.

(3) Avizul pentru publicitate temporara este actul care permite amplasarea sistemelor publicitare
(panouri publicitare mobile, afise, postere, mesh-uri, standuri publicitare etc) folosite ca mesaj in cadrul
unor campanii publicitare pentru activitdtile de promovare pe termen scurt, care se desfasoara pe domeniul
public sau privat (festivaluri, targuri, expozitii, lansari de produse, distribuiri de mostre si tiparituri,
manifestdri cu ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, politic, cultural - distractiv, comercial,
turistic, sportiv etc) strict pe perioada campaniilor. Se elibereaza solicitantului (persoana fizica sau
persoana juridicd) In baza unei documentatii compuse din:

- cerere tip completatd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului
solicitarii actului;

- grafica reclamei, precum si desfdsurata stradald cu simulare fotografica, din care sd rezulte
culorile folosite, dimensiunile, materialele din care se va executa, precum si pozitionarea
mijlocului publicitar, inclusiv 1n raport cu alte mijloace publicitare existente pe acelasi suport si
in vecinatate;

- acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul publicitar;

- documentele de platd pentru emiterea avizului de publicitate temporara: taxa de reclama (cu
exceptia operatorilor de publicitate) si taxa de ocupare a domeniului public 1n situatia in care
activitatea de promovare se desfasoard pe domeniul public sau privat al municipiului Suceava.

Art. 6 (1) In cazul expirarii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, conform
prevederilor art. 4 alin. (2), iar acest termen nu a fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel al
imobilului, pe care este amplasatd constructia-suport, sunt obligati, sub sanctiunea legii, sd desfiinteze
constructia suport pentru mijlocul de publicitate si sd aducad imobilul la starea initiala, pe cheltuiala proprie.

(2) Daca pana la data expirarii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizarii,
dupa caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile,
primarul Municipiului Suceava va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate
provizoriu, pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate a terenului pe care aceste
constructii provizorii sunt amplasate (public sau privat), fard a se emite autorizatii de desfiintare si fara
sesizarea instantelor de judecata.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) sunt in sarcina proprietarului
constructiei suport de publicitate si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(4) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt supuse
inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportarii in timp a constructiilor pentru care, periodic, dar nu
mai putin de o data la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta rezistenta mecanica si
stabilitate va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija proprietarului, va fi comunicat
Inspectoratului judetean in constructii Suceava in a carui arie teritoriald este situatd constructia, din care sa
rezulte faptul cd mentinerea utilizarii acestora nu prezinta un grad de pericol public datorat factorilor de risc
naturali, fenomene meteorologice periculoase, seisme si altele, care sa poatd genera consecinte grave:
pierderi de vieti omenesti, vatamare grava a integritatii corporale ori a sanatatii uneia sau mai multor
persoane, distrugerea totala sau partiala a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit
dispozitiilor art. 35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicata, pot constitui
infractiuni.



Art. 7 (1) Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesita fundatii (temporard), utilizate
in cadrul unor campanii publicitare si/sau activititi de promovare ce nu depasesc 30 de zile, care se
desfasoara pe domeniul public sau privat al statului ori al unitdtii administrativ-teritoriale sau pe
proprietatea privata a persoanelor fizice si juridice, In conditiile prezentei legi, autoritatea administratiei
publice locale emite acordul pentru publicitate temporard, la cererea solicitantilor, in conditiile legii si ale
prezentului regulament.

(2) Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporara prevazuta la art. 5 alin. (3) este
de maximum 30 de zile si poate fi prelungitad o singura data, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel
mult egala cu cea aprobata initial.

(3) La expirarea perioadei de aprobare a amplasarii mijlocului de publicitate temporara, solicitantul
are obligatia de a desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe care a fost montata aceasta la starea
lui initiald; in caz contrar primarul Municipiului Suceava va proceda potrivit prevederilor art. 6 alin. (2) din
prezentul regulament local.

Cap. III — Reguli generale stabilirea zonelor de publicitate

Art. 8 Se stabilesc doua tipuri de zone de publicitate astfel:
1. Zona de publicitate restransa, denumita ZPR cuprinde:
a) Zonele de protectie a zonei centrale asupra careia s-a instituit un regim de protectie prin P.U.G.,
evidentiate in plansa A.3.1 — Reglementari urbanistice zone contruite protejate (H.G. nr. 518 din 26.05.2023
pentru aprobarea documentatiei de urbanism ,,Reactualizarea Planului urbanistic general al municipiului
Suceava, judetul Suceava);
b) Zonele de protectie ale monumentelor istorice asupra carora s-a instituit un regim de protectie prin
P.U.G,, evidentiate in plansa A.3.1 — Reglementari urbanistice zone contruite protejate (H.G. nr. 518 din
26.05.2023 pentru aprobarea documentatiei de urbanism ,,Reactualizarea Planului urbanistic general al
municipiului Suceava, judetul Suceava);
¢) Zonele drumului public care cuprind ampriza, zonele de siguranta si zonele de protectie, (definite
conform prevederilor Ordonantei Guvernului nr. 43 din 28.08.1997 privind regimul drumurilor, republicatd)

aferente urmatoarelor strazi precum si a intersectiilor care se gasesc in lungul acestora:

e B-dul Sofia Vicoveanca — intrarea/iesirea dinspre/spre municipiul Falticeni pe DN 2/E 85;
e B-dul 1 Decembrie 1918;

e B-dul 1 Mai;

e Str. Stefan cel Mare;

e Str. Ana Ipatescu;

e (alea Unirii;

e Str. 22 Decembrie intrarea/iesirea dinspre/spre municipiul Dorohoi DN 29A;

e Calea Burdujeni;

e Str. Cuza Voda intrarea/iesirea dinspre/spre municipiul Botogsani DN 29/E 58;

e Str. Grigore Alexandru Ghica intrarea/iesirea dinspre/spre municipiul Siret DN 2/E 85;
e B-dul Academician Vasile Grecu;

e Calea Obcinilor;

e B-dul George Enescu ;

e Str. Marasti;

e Str. Mihai Eminescu;

e Str. Vasile Alecsandri;

e Str. Petru Rares;



e Str. Cernduti;

e Str. Mircea Septilici;
e Str. Nicolae Labis;

e Str. Traian Vuia;

e Str. Nicolae Balcescu.

2. Zona de publicitate largita, denumita ZPL cuprinde teritoriul administrativ al municipiului Suceava
(intravilan si extravilan) cu exceptia zonei de publicitate restrinsa A

Cap. IV - Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor de mijloace de publicitate

Art. 9 (1) Publicitatea este permisd atit pe domeniul public sau privat al unitatii
administrativ-teritoriale Suceava, cat si pe proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice, cu
respectarea prevederilor legale 1n vigoare, inclusiv a prezentului Regulament.

(2) In scopul asiguririi sigurantei cetitenilor si integritatii bunurilor, operatorii de publicitate vor
realiza mijloace publicitare cu materiale si sisteme constructive care respectd prevederile legale privind
calitatea 1n constructii.

Art. 10 (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urméatoarele situatii:

a) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor publice, cu exceptia mijloacelor care anunta
activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

b) pe cladirile in care 1si desfasoara activitatea unitati de invatamant, culturd sau alte asemenea - cu
exceptia unor evenimente publice organizate sau daca reclama are legaturd cu obiectul de activitate al
institutiei respective si cu acordul forului tutelar;

¢) pe obiectele de artd monumentala si monumentele de for public;

d) pe cladirile monument si cele propuse spre clasare conform H.G. nr. 518 din 26.05.2023 pentru
aprobarea documentatiei de urbanism ,,Reactualizarea Planului urbanistic general al municipiului Suceava,
judetul Suceava, cu exceptia firmelor care anuntd activitatea ce se desfasoara in interiorul cladirii si a
mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/ restaurare in conditiile prezentului
regulament;

e) pe fatadele cladirilor sau la partea superioara a cladirilor situate in zone construite protejate;

f) pe cladirile aflate in lista cu inventarul cladirilor care necesita lucrdri de interventie pentru
reabilitarea structural-arhitecturald a anvelopei cladirilor conform Legii nr. 153/05.07.2011 privind masuri
de crestere a calitdtii arhitectural-ambientale a cladirilor. Se vor putea amplasa mijloace de publicitate, in
conditiile prezentului regulament, numai dupa reabilitarea si refacerea imobilului. Sunt permise mesh-urile
amplasate pe perioada efectudrii lucrdrilor de consolidare/restaurare in conditiile prezentului regulament;

g) pe fatadele cu sau fara ferestre, ale cladirilor, daca acestea sunt prevazute cu elemente/materiale
decorative/incrustatii decorative/forme stilizate In vederea obtinerii unui efect decorativ, astfel ca prin
amplasarea mijlocului publicitar se distorsioneazd imaginea urband a cladirii, cu exceptia firmelor care
anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul cladirii;

h) in incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor, scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

1) pe spatiile verzi cu caracter ornamental sau zone bogat plantate;

j) In locurile de joacd sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;

k) pe zona carosabild a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

1) in zonele 1n care a fost restrictionatd sau interzisd publicitatea prin prezentul Regulament;

m) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii la o distantd mai mica de 50 m, calculata de la



intrarea, respectiv iesirea din intersectie/sensul giratoriu, n spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si
semnalizarii rutiere, in zone in care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbata;

n) pe parapetii si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

0) pe stalpii proprii elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie, pe semnele de circulatie;

p) pe lucrarile de artd/geniu civil care traverseazd drumul sau ape de suprafata, pe portale cu
semnalizare rutiera sau in solutii independente autoportante in traversarea drumului;

q) pe elementele care delimiteaza trotuarul/zona pietonala, de carosabil;

r) pe benzile metalice de delimitare, precum si pe benzile laterale de protectie ale sensurilor de
circulatie a drumurilor;

s) pe arbori;

t) pe imprejmuirile imobilelor.

(2) Se interzice amplasarea, interior sau exterior, a oricarui mijloc publicitar care obtureaza integral
vizibilitatea in interiorul unui spatiu, la mai putin de 15 cm de la suprafata sticlei.

(3) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate cu lumind pulsatorie/intermitentd si a
ecranelor publicitare. Pentru mijloacele publicitare luminoase, cu iluminare constanta ca intensitate, pe
timpul noptii intensitatea luminii se va regla astfel incat aceasta sa nu deranjeze, sau functionarea acesteia
va fi intrerupta.

(3.1) Prin derogare de la alin. (3) se pot amplasa ecrane publicitare numai in zona de publicitate
largitd ZPL. Amplasarea acestora se va face in baza acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare de pe
zona ZPL. Pe timpul noptii intensitatea luminii acestor ecrane publicitare se va regla astfel incat aceasta sa
nu deranjeze sau functionarea acesteia va fi intrerupta.

(4) Se interzice inscriptionarea de texte publicitare direct pe Tmprejmuiri, geamuri, zidurile
imobilelor, stalpilor de orice fel, trotuarelor sau aleilor prin diverse metode grafice.

(5) In toate zonele din municipiul Suceava se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate
(material colant, grafica pictatd sau orice alte mijloace publicitare de afisaj) a suprafetelor vitrate ale
cladirilor. Acestea se pot realiza doar 1n interiorul spatiului in care se desfdsoara activitatea pe sisteme de
afisare de tip panou, care pot fi suspendate de elementele structurale ale spatiilor comerciale sau cu rame cu
sistem click, fara a obtura integral vizibilitatea in interiorul spatiului.

(6) In municipiul Suceava, pe domeniul public sau privat al municipiului - carosabil, trotuar, locuri
de parcare marcate etc se interzice amplasarea/expunerea de autoturisme in scop publicitar.

Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
Sectiunea [
Reguli generale privind amplasarea firmelor

Art. 11
e FIRME
Reglementari de ordin general

1) firmele se amplaseazd numai pe portiunea de fatada din care face parte spatiul in care se
desfdsoara activitatea, de reguld deasupra accesului - incadrata simetric, fara a depasi suprafata stratului
suport de prindere.

2) pentru imobilele care au spatii comerciale la parter si unde, prin sistemul constructiv existd un
atic sau parapet continuu/registru plin peste parter, amplasarea firmelor se va face strict pe aceasta zona.



Inaltimea mijloacelor publicitare propuse va fi aceeasi (form, elemente de consold, dimensiunea consolei,
intensitate luminoasa).

2.1) pentru spatiile situate la parter de bloc, pe acelasi tronson de fatada, firmele se vor standardiza
si se vor amplasa In mod unitar, incadrate simetric si fara a depasi suprafata stratului suport de prindere.

2.2) pentru imobilele noi construite care au spatii comerciale la parter, forma si dimensiunile
semnalisticii vor fi autorizate in cadrul serviciului de urbanism in baza unei documentatii tehnice intocmita
de un arhitect, eventual in colaborare cu un designer atestat.

3) pentru activitdti ce nu ocupa spatii adiacente fatadei, la parterul imobilelor, pot fi dispuse doar
firme sub forma unor placi gravate/inscriptionate, cu suprafata maxima de 1200 cmp, n zona accesului in
cladire. In cazul in care intr-un imobil se desfasoara in asemenea conditii mai multe activitati, firmele se vor
grupa intr-un pachet si standardiza.

4) pentru o activitate se va putea amplasa o singura firma. Prin exceptie, In cazul imobilelor de colt
se pot amplasa firme pe fatadele aferente ambelor strizi. In situatiile in care e posibila dispunerea firmei in
partea superioara a fatadei, o a doua firma poate fi dispusa la nivelul parterului.

5) firmele se vor dispune intr-un plan paralel cu fatada, distantat de aceasta cu maximum 15 cm.
Firmele dispuse perpendicular pe fatada nu vor depasi dimensiunea de 1m (latime) x 1m (inaltime) si se vor
amplasa la o inaltime minima de 2.50 m de la nivelul trotuarului.

6) firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, ce poate impune restrictii importante privind
pozitia, dimensiunile si designul acestora. Vor avea dimensiuni adaptate spatiului disponibil pe fatada. Nu
vor putea altera sau intra in contradictie cu detaliile/expresia arhitecturala a cladirii. Se interzice amplasarea
acestora pe elemente proeminente ale fatadelor (balcoane, logii, console, pilastri, ancadramente, cornise
profilate etc), pe portile de acces in imobile, pe ferestre.

7) ca elemente importante in definirea imaginii urbane, firmele vor avea un design de buna calitate
si vor firealizate obligatoriu, din materiale rigide; nu se accepta firme din materiale fard durabilitate (panza,
poliplan, carton).

8) in cazul cladirilor prevazute cu o incinta imprejmuita, firmele pot fi amplasate in aliniamentul
stradal sau perpendicular fata de aceasta, in consola, ancorate de cladire sau sustinute de un suport amplasat
in spatele imprejmuirii.

9) in situatia in care clddirea intra in proces de reabilitare a fatadei, reamplasarea semnalisticii se va
face dupd finalizarea lucrdrilor de reabilitare, in baza unui studiu de fatada, parte integranta din
documentatia tehnica de autorizare a lucrarilor de reabilitare sau avizat/autorizat in cadrul serviciului de
urbanism in baza unei documentatii tehnice Intocmita de un arhitect, eventual in colaborare cu un designer.
In caz contrar, pentru semnalistica reamplasata fara respectarea conditiilor mentionate, primarul va dispune
desfiintarea, pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe care aceastd semnalistica este
amplasata, fara a se emite autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor de judecata.

10) in situatia in care agentii economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt obligati prin
legislatia specifica activitatii, sa fie impiedicatd vizualizarea prin suprafetele vitrate, a activitatilor care se
desfdsoara in locatia respectiva, se accepta folosirea sticlei sablate sau acoperirea sticlei cu folie imitatie de
sticld sablata.

11) firmele/mijloace semnalistica tip “Totem”, avand dimensiunile maxim 2,00x1,00mp, se pot
amplasa numai in zona/dreptul spatiului destinat activitatii care face obiectul publicitatii, doar pe trotuarele
care depdsesc 2 m latime, fard a perturba activitatea altor operatori economici si profilul transversal al
strazii permite circulatia fluentd atat pietonal cat si rutier si nu vor folosi in alcatuirea lor lumina dinamica
sau intermitentad. Amplasarea acestor firme se va face numai dupa obtinerea autorizatiei de construire si

10



depunerea declaratiei fiscale pentru taxa amplasare totem publicitar si stabilirea taxei pentru afisaj in scop
de reclama si publicitate. Prin exceptie, in afara zonelor de publicitate restransa — ZPR se pot amplasa
firme/mijloace semnalistica tip “Totem” cu dimensiuni mai mari, in urma obtinerii unui aviz favorabil in
Comisia Operativa de Urbanism si avizul favorabil al Arhitectului Sef.

12) La montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sa aduca fatada cladirii la
starea initiala, prin inlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale zonei de montare, inclusiv rezugravirea
locald si readucerea la aspectul initial.

Reglementari specifice
pentru activitatile de comert en detail, de alimentatie publica, pentru serviciile cu acces public:

13) firmele vor fi alcatuite din text/litere si simboluri grafice (nonfigurative - logouri, sigle)
independente, montate individual pe fatadele cladirilor. Prin exceptie, in situatiile in care arhitectura
cladirilor include elemente constructive dedicate firmelor, cu o anumita specificitate, acestea se vor utiliza
ca atare.

14) standarde de marca (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului

regulament,
pentru activitatile serviciilor profesionale, serviciilor manufacturiere:

15) pentru aceastd categorie de activitati, pot fi dispuse doar firme sub forma unor placi
inscriptionate. In cazul in care intr-un imobil se desfisoard in asemenea conditii mai multe activitti,
firmele se vor grupa Intr-un pachet si standardiza.

16) acestea se vor dispune in vecinatatea accesului - in cladire sau in spatiile ocupate de aceste
activitati.

17) in cazul profesiilor liberale, se recomandd ca grafica/designul si continutul textului sa fie
standardizate prin grija asociatiilor profesionale, cu respectarea prevederilor prezentului Regulament.
pentru firme aferente institutiilor publice sau de interes public:

18) firmele institutiilor vor fi inscriptionate/gravate pe panouri/placi cu suprafata maxima de 6000
cmp.

19) institutiile care dispun de formate standarizate (in general cele ale administratiei publice, de
invatdmant etc) le vor utiliza ca atare.

20) suplimentar, In cazul institutiilor care dispun de un intreg imobil, este admisibild/recomandata
inscriptionarea titulaturii acestora in partea superioara a fatadei, la ultimul nivel, de reguld sub cornisa, prin
litere amplasate independent (fara suport comun), luminoase sau iluminate arhitectural, al caror design sa
nu contrasteze cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (forma, culori etc) si proportiile
elementelor arhitecturale, axate pe fatada spatiului in folosinta, simetric fata de limita acestui spatiu, care sa
nu acopere elementele de modenatura, elementele decorative ale fatadei iar In documentatia de autorizare
se va prezenta un fotomontaj cu desfasurata stradald in care va fi inclusa propunerea in contextul existent,
avand dimensiunea maxima avizata in cadrul sedintelor serviciului de urbanism, in raport cu caracteristicile

arhitecturale ale cladirii.
e VITRINE

21) ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de un design adaptat
arhitecturii imobilelor.

22) in golul fatadei destinat vitrinei, se poate include si firma, In situatiile in care amplasarea
acesteia pe fatada este inadecvatd din cauza caracteristicilor arhitecturale.
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23) la cladirile cu mai multe vitrine, interventiile asupra acestora vor urmari conservarea/refacerea
unitdtii expresiei arhitecturale.

24) sticla vitrinelor va fi de tip transparent, incolor, cu exceptia acelora prevazute prin lege a fi
opace.

25) pentru vitrinele aferente unor spatii in interiorul cdrora vederea din spatiul public nu este
dezirabila, se va amplasa un ecran translucid la minimum 30 cm de la suprafata sticlei iar interspatiul
rezultat se va utiliza pentru expunere sau se va amenaja (cu plante, flori etc) in functie de specificul
activitatii.

26) vitrinele aferente serviciilor funerare de orice naturd (firme de pompe funebre, comert cu
produse si materiale specifice etc) vor fi iIn mod obligatoriu dublate de ecrane translucide iar usile de acces
vor fi astfel realizate Incat vederea in interior din spatiul public sd fie complet impiedicata. Expunerea
oricaror elemente - obiecte, materiale, coroane etc, legate de specificul acestor activitati e interzisa.
Manevrarea acestora se va face exclusiv in locuri inchise - incaperi, ganguri, incinte, fara posibilitatea de a
fi observate din spatiul public, de catre colocatari sau de pe parcelele Invecinate.

Reguli privind amplasarea firmelor in zonele de publicitate restransa:

Art. 12 (1) in zona de publicitate restransa - ZPR, firmele vor fi amplasate astfel:

- perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consold in concordanta cu stilul arhitectural al
cladirii; iesite in consolda max. 0.70 m si fara a depasi suprafata de 0.50 mp, la o inaltime de minim 2,50 m
de la cota trotuarului;

- in planul fatadei: litere amplasate independent (fard suport comun), luminoase sau iluminate
arhitectural, al caror design sd nu contrasteze cu elementele stilistice din arhitectura imobilului (forma,
culori, etc) axate pe fatada spatiului in folosinta, simetric fatd de limita acestui spatiu, care sd nu acopere
elementele de modenatura, elementele decorative ale fatadei iar in documentatia de autorizare se va
prezenta un fotomontaj cu desfasurata stradala in care va fi inclusd propunerea in contextul existent.

(2) Forma si dimensiunea firmelor/semnalisticii vor fi autorizate in cadrul serviciului de urbanism
in baza unei documentatii tehnice intocmita de un arhitect, eventual In colaborare cu un designer.

(3) Sunt interzise firmele luminoase cu lumina pulsatorie, atat in interiorul spatiului (cu vizibilitate
din exterior), cat si in exteriorul spatiului.

(4) Copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea structuri amplasate pentru
protectia vitrinelor si teraselor din aceasta zond vor fi In non culori sau in culori neutre asociate cromaticii
fatadei/elementelor componente ale fatadei. Inscriptionarea firmei/numelui operatorului economic se poate
face pe sortul copertinelor/umbrelelor/marchizelor, intr-un dreptunghi cu dimensiunile maxime de 20x50
cm. Se interzice inscriptionarea numelor de brand sau utilizarea unor culori intense asociate diverselor
branduri.

(5) Pe fatadele imobilelor din aceasta zona se interzice amplasarea, aldturi de firme/semnalistica si a
altor mijloace de afisaj/reclame ale unor branduri (marci de cafea, bere, etc).

Sectiunea a Il-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare,
a ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri si la sol

Art. 13 (1) Amplasarea panourilor publicitare atat pe domeniul public, cat si privat se va face numai
dupa obtinerea autorizatiei de construire, emisd conform prevederilor legale in vigoare si in baza unui
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contract de Inchiriere valabil Incheiat cu proprietarul/administratorul imobilului.

(2) Lucrdrile de amplasare a panourilor publicitare, sunt lucrari de constructii cu caracter
provizoriu; durata maxima de existentd/termenul de autorizare a panourilor publicitare amplasate pe
domeniul privat este de 5 ani. Acest termen decurge de la data amplasarii panoului publicitar (comunicata
in prealabil; In caz contrar se considerd ziua urmatoare datei de emitere a autorizatiei). Dupa expirarea
acestui termen, se poate solicita reautorizarea pe acelasi amplasament, pe o perioadd maxim egala cu
perioada initiald, n conditiile respectarii prevederilor Regulamentului in vigoare la data solicitarii.

(3) Durata de existentd/termenul de autorizare a panourilor publicitare amplasate pe domeniul
public este identica cu perioada de valabilitatea a contractului de inchiriere/concesiune.

(4) In cazul expirarii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare iar daca acest
termen nu a fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel al imobilului pe care este amplasata
constructia-suport sunt obligati, sub sanctiunea legii, s desfiinteze constructia-suport pentru mijlocul de
publicitate si sd aducd imobilul la starea initiala, pe cheltuiala proprie.

(5) Daca pana la data expirarii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizarii,
dupa caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile
primarul va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale
administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate,
fara a se emite autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor de judecata.

(6) Pe intreaga perioada de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele de
publicitate, indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt amplasate,
proprietarul constructiei-suport are obligatia afisirii permanente de materiale publicitare. In situatia in care
proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de publicitate in derulare va
amenaja obligatoriu suprafetele de expunere:

- cu materiale privind propria activitate In acest caz datorand taxa pentru afisaj in scop de reclama si
publicitate;

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public sau cu continut
informativ privind monumente istorice sau zone de interes turistic din municipiul Suceava, materiale ce se
vor realiza de cétre operatorii de publicitate prin efort propriu, continutul informativ al acestora va fi pus la
dispozitie de catre Primaria municipiului Suceava - in acest caz nu se datoreazi taxa pentru afisaj. in
situatia in care Primaria municipiului Suceava solicita afisarea acestor materiale pentru o perioada de cel
putin 3 luni de zile, fara intrerupere, atunci va suporta costul acestora din bugetul propriu.

(7) Cand se va constata lipsa afisarii materialelor publicitare pe o perioadd mai mare de 60 de zile
consecutive se va solicita proprietarului mijlocului de publicitate desfiintarea constructiei-suport pentru
mijlocul de publicitate. Daca acesta nu este desfiintat se va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru
mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate a terenului
pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate, fara a se emite autorizatii de desfiintare si fara sesizarea
instantelor de judecata.

(8) Atunci cand pe fatada sau calcanul unei cladiri pot fi amplasate mai multe panouri publicitare,
cu exceptia firmelor, se va studia Tn mod unitar posibilitatea de amplasare a acestora, ca tip, dimensiune si
incadrare simetrica, pe fatada sau calcanul cladirii. Forma si dimensiunea acestora vor fi autorizate in
cadrul serviciului de urbanism, in baza unei documentatii tehnice intocmitd de un arhitect, eventual in
colaborare cu un designer.

(9) Pot fi amplasate panouri publicitare pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat
sistemele lor de prindere sd nu constituie o sursa de accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta si
functionarea optima a cladirilor.
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(10) Mijloacele publicitare luminoase trebuie sa respecte conditiile tehnice referitoare la
luminozitate pentru a nu exista riscul perturbarii circulatiei rutiere In zona in care sunt amplasate, fiind
necesar si un aviz de la politia rutiera.

Art. 14 (1) in situatia amplasarii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare
vor avea urmdtoarele Tnaltimi:

a) cel mult 3.00 m, daca fatada constructiei-suport are Indltimea mai mica de 15.00 m;
b) cel mult 1/5 din inaltimea fatadei dar nu mai mult de 6.00 m, daca fatada constructiei-suport are
indltimea mai mare de 15.00 m.

(2) Amplasarea panourilor publicitare pe terasele sau acoperisurile constructiilor se va face in baza
acelorasi reguli ca pentru panourile publicitare amplasate pe sol.

Art. 15 (1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice
circulatia rutiera si/sau pietonala, ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietati.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate
astfel incat proiectia acestora sa fie in totalitate In interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

(3) Mijloacele publicitare amplasate pe fatadele/calcanele cladirilor se vor amplasa Intr-un plan
paralel cu fatada/calcanul si vor respecta incadrarea intre elementele arhitecturale definitorii ale imobilului,
fara acoperirea mai multor elemente. Acestea vor fi autorizate in cadrul serviciului de urbanism, in baza
unei documentatii tehnice Intocmita de un arhitect, eventual n colaborare cu un designer.

Art. 16 (1) Amplasarea sistemelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor verzi amenajate ca

atare si a arborilor de aliniament stradal.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii mijlocului publicitar
se executa obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

(3) Panourile publicitare pot fi luminoase sau iluminate cu sursa proprie de lumind. Alimentarea cu
energie electrica a acestora se va face cu fir postat subteran, fiind interzise cablajele aeriene de la stalpii de
iluminat public, cu exceptia situatiilor in care zona domeniului public care este afectatd de lucrarile de
retele electrice, se afld in perioada de garantie de buna executie pentru reabilitare/modernizare/consolidare.
Doar in aceste situatii se acceptd provizoriu, pana la expirarea perioadei de garantie de buna executie,
cablajele aeriene.

(4) Panourile publicitare amplasate pe proprietati private vor avea asigurata energia electrica
necesard iluminatului pe baza de contract cu un furnizor de energie electrica. Este interzisa racordarea la
reteaua de iluminat public a Municipiului Suceava.

Art. 17 Amplasarea sistemelor publicitare se va face, In urmatoarele conditii:

(1) 1a o distanta de cel putin 25.00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri),
pentru panourile publicitare cu suprafata maxima de 2,20mp;

(2) la o distanta de cel putin 40.00 m pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri),
pe toate sectoarele de drum din intravilan;

(3) in zona de publicitate restrdnsd - ZPR - se pot amplasa numai panouri publicitare la sol, cu
suprafata maxima de 2,20mp/fata.

(4) in zona de publicitate largita - ZPL - pe strazile de categoria I, 1I si Il se pot amplasa panouri
publicitare cu suprafata maxima de 36 mp. Atunci cand pe fatada sau calcanul unei cladiri pot fi amplasate
mai multe mijloace de publicitate, cu exceptia firmelor, se va studia in mod unitar posibilitatea de
amplasare a acestora, ca tip, dimensiune si incadrare simetrica, pe fatada/calcanul cladirii. Forma si
dimensiunea acestora vor fi autorizate in cadrul serviciului de urbanism, in baza unei documentatii tehnice
intocmitd de un arhitect, eventual in colaborare cu un designer.

(5) la minimum 2,50m inaltime de la sol, pentru panourile publicitare cu suprafata mai mare de
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2,20mp/fata,

(6) cu distanta de minimum 50,00 m/pe sens intre doud panouri publicitare, pe sectoarele de drum
din extravilan;

(7) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

(8) sunt exceptate de la prevederile alin. (1) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul
incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale, astfel definite in conformitate cu legislatia in vigoare.

Art. 18 (1) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea unitatii
administrativ-teritoriale Suceava - domeniu public, destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi
inchiriate/concesionate prin licitatie publica organizata in conditiile legii.

(2) Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin. (1) se organizeaza pe zone de publicitate
sau/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu regulamentul local de publicitate.

(3) Pretul de pornire a licitatiilor publice pentru inchirierea terenurilor destinate amplasarii de
sisteme publicitare luminoase sau iluminate va include taxa de ocupare a domeniului public (stabilita prin
H.C.L). Asigurarea energiei electrice necesare functiondrii sistemelor publicitare luminoase sau iluminate
va fi reglementata prin caietul de sarcini elaborat in vederea organizarii licitatiei publice.

(4) Amplasarea panourilor publicitare, pe domeniul public, sunt lucrari de constructii cu caracter
provizoriu. Durata de existenta a panourilor publicitare amplasate pe domeniul public este identica cu
perioada valabilitati contractului de Inchiriere/concesiune.

Art. 19 Pe zonele verzi cu destinatia de scuaruri sau parcuri predate In intretinere si amenajare
operatorilor economici, se pot amplasa panouri informative — conform prevederilor H.C.L. nr. 284 din 26
noiembrie 2020 - prin care sunt furnizate informatii cu privire la persoana fizica/persoana juridica care
intretine zona respectiva, fara plata taxelor aferente (ocupare domeniu public si taxa afisaj).

Art. 20 (1) in scopul asigurdrii sigurantei cetdtenilor si integritatii bunurilor, operatorii de
publicitate vor realiza mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respecta prevederile
legale privind calitatea In constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sd asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala a
acestuia si numarul autorizatiei de construire.

(3) Detinatorii mijloacelor de publicitate sunt obligati sa asigure Intretinerea si repararea pe Intreaga
perioada de mentinere in amplasament a acestora. Materialele din care se vor executa aceste sisteme vor fi
de buna calitate, rezistente la intemperii si vor avea un aspect estetic, care nu va afecta imaginea urbana a
zonei in care se amplaseaza.

Sectiunea a Ill-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art. 21 (1) Se pot amplasa mijloace publicitare mobile portante (trepiede etc), avand ca scop
promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de
beneficiarul publicitdtii, pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 2,00 m, numai in dreptul
spatiului destinat activitatii care face obiectul publicitatii fara a perturba traficul rutier si/sau pietonal si
numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia, in urmatoarele conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;
b) se poate amplasa un singur mijloc publicitar mobil;

(2) in cazul in care intr-un imobil se desfdsoard in asemenea conditii mai multe activitdti, se va
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amplasa un singur mijloc publicitar portant, pe care se vor inscriptiona toate activitatile care se desfasoara
in imobil.

(3) Este interzisd amplasarea panourilor mobile portante (trepiede, steaguri tip lacrima etc) in zona
carosabila si pietonald aferenta strazilor din municipiul Suceava. Nerespectarea interdictiei atrage pe langa
aplicarea sanctiunilor contraventionale si alte masuri, respectiv, ridicarea acestora de catre Primaria
Municipiului Suceava. Recuperarea acestor mijloace se poate face, dupa achitarea amenzii
contraventionale, in cel mult 30 de zile de la ridicare. In caz de neridicare in acest interval, aceste mijloace
se Vor casa.

(4) Amplasarea panourilor mobile pliante se face dupa obtinerea avizului emis de serviciul de
specialitate din cadrul Primariei Municipiului Suceava.

Sectiunea a IV a
Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

Art. 22 (1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile
destinate publicului/statiile de autobuz si coloanele port-afis, cu respectarea prevederilor Regulamentului
local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panourile care fac parte din componenta acestora si care au fost autorizate impreuna cu acestea, in
conformitate cu legislatia in vigoare la data autorizarii.

(3) Coloanele port afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole si
manifestari cultural, sportive etc. Este interzisa suprapunerea de afise in cazul in care valabilitatea nu a fost
depasita.

Sectiunea a V-a
Reguli generale privind publicitatea pe stilpi
(indicatoare publicitare directionale, steaguri publicitare)

Art. 23 (1) Este permisa amplasarea de mijloace publicitare directionale pe stalpii de iluminat
public, amplasati in afara intersectiilor sau al sensurilor giratorii, dacd pe acestia nu sunt montate
semnalizari rutiere, in urmatoarele conditii:

- nu folosesc lumina dinamica;

- vor avea dimensiunile de pand la 0.80x1.20 m

- ndltimea de amplasare este de minimum 4.00 m;

- pe un stalp se pot monta maxim doua mijloace publicitare directionale, unitare ca dimensiune;

- proiectia la sol a mijloacelor publicitare se va situa in afara gabaritului carosabilului;

(2) in ZPR se interzice amplasarea acestor tipuri de mijloace publicitare, cu exceptia celor cu scop
de informare si promovare a turismului sau a unor evenimente publice organizate de/impreund cu
autoritdtile publice locale, fara sa contina un branding/cobranding.

(3) Se pot amplasa stalpi din teavd metalicd - suport pentru mijloace publicitare directionale cu
dimensiunile de 0.80x1.00 m numai in apropierea spatiului destinat activitatii care face obiectul publicitatii,
fara a perturba activitatea altor operatori economici si profilul transversal al strdzii permite circulatia
fluenta atét pietonal cat si rutier. Amplasarea acestor stalpi se va face numai dupa obtinerea autorizatiei de
construire si depunerea declaratiei fiscale pentru taxa amplasare stalp (totem) publicitar si stabilirea taxei
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pentru afisaj in scop de reclama si publicitate.
(4) Mijloacele publicitare directionale se amplaseazd numai dupa obtinerea autorizatiei de
construire, emisd conform prevederilor legale in vigoare si in baza unui contract de inchiriere valabil

incheiat cu administratorul stalpului.

Sectiunea a Vi-a
Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor

Art.24 (1) Se pot amplasa mijloace publicitare de tip mesh-uri numai pe calcanele si fatadele
cladirilor situate in zonele de publicitate largita - ZPL, farda elemente decorative/incrustatii
decorative/forme stilizate In vederea obtinerii unui efect decorativ, fard a obtura spatiile vitrate, pe o
perioada de maxim 3 luni; Amplasarea acestora se va face In baza acelorasi reguli ca pentru celelalte
mijloace publicitare de pe zona ZPL;

(2) Pe cladirile situate Tn zona de publicitate restransa - ZPR, inclusiv pe monumentele istorice - se
poate amplasa plasa de protectie numai in situatia in care aceasta constituie protectie catre domeniul public
pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/restaurare, dar nu mai mult de un an calendaristic i numai
dacd reproduc imaginea constructiei dupd consolidare/restaurare, eventualele texte de publicitate
comerciala vor ocupa cel mult 25% din suprafata totald a acesteia;

(3) Amplasarea acestor mijloace publicitare se face In baza Avizului pentru publicitate temporara.

Sectiunea a VII-a

Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale amplasate la sol

Art. 25 (1) Pe domeniul public sau privat al municipiului Suceava se interzice amplasarea prismelor
publicitare.

(2) Pe domeniul/proprietate privatd a persoanelor fizice sau juridice se pot amplasa mijloace
publicitare tip prisma numai pe cele situate in zona de publicitate largitd — ZPL si numai dupa obtinerea
acordului emis de serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului Suceava.

Art. 26 Este permisa amplasarea de mijloace publicitare tip proiecte publicitare speciale amplasate
la sol, altele decat prismele publicitare, avizate/autorizate In cadrul serviciului de urbanism in baza unei
documentatii tehnice Intocmita de un arhitect, eventual in colaborare cu un designer.

Sectiunea a VIll-a
Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica publicitate

Art. 27 (1) In vederea asiguririi eficientei informari a cetitenilor, a libertatii de expresie si esteticii
urbane, autoritdtile administratiei publice locale vor instala Tn amplasamente cu vizibilitate, in conditiile
regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare si anunturilor de mica
publicitate.

(2) Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curatate periodic prin grija compartimentelor de
specialitate din cadrul administratiei publice locale.

(3) Amplasarea afiselor colante, inclusiv afisele electorale, se va face doar pe panourile speciale
destinate acestora. Toate afisele vor fi avizate de catre serviciul de specialitate din cadrul Primariei

municipiului Suceava.
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(4) Este interzisda amplasarea de afigse publicitare prin aplicarea lor directd pe orice suprafatd
neamenajatad in scop publicitar sau care sa acopere alte afise publicitare deja existente, postate anterior,
aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare
sau care urmeaza s se deruleze.

(5) Amplasarea afiselor, distribuirea de mostre si tiparituri (pliante, flyere, etc) prin intermediul
difuzorilor volanti (persoane fizice/juridice, organizatorii evenimentului, beneficiarii afiselor — mostrelor -
tipariturilor) se va desfasura pe baza solicitarii inregistrate la Primédria Municipiului Suceava si a dovezii
achitarii taxelor aferente.

SECTIUNEA a IX-a
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun

Art. 28 (1) Pe raza municipiului Suceava se interzice utilizarea si/sau realizarea de reclame sonore
prin orice mijloace.
(2) Vehiculele special echipate in scop de publicitate (care sunt adaptate realizérii de reclama si

publicitate), prin lipirea de afise, montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele
asemenea vor putea fi autorizate sa circule pe teritoriul localitatii cu conditia obtinerii avizului pentru
publicitate temporara, in urméatoarele conditii:
- nu se permite stationarea pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea;
- circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestarilor speciale, in baza avizului emis de
autoritdtile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi;
- inainte de a fi puse 1n circulatie aceste tipuri de vehicule, se vor achita taxele de publicitate, exceptie de la
aceste taxe facand vehiculele apartinand serviciilor aflate in subordinea Consiliului Local.

Art. 29 Se pot amplasa reclame realizate din materiale autocolante si/sau vopsite pe mijloacele de
transport public local de calatori: tramvaie, autobuze, microbuze cu conditia ca prin aceasta sa nu fie
afectata vizibilitatea calatorilor Inspre exteriorul mijlocului de transport, cu acordul TPL Suceava.

Art. 30.

Tipuri de mijloace publicitare permise pe zone de publicitate si documentul care se emite:

Tipuri de mijloace | Zonele de publicitate | Zona de publicitate largita B Aviz /
publicitare restransa A AC(autorizatie
de construire)
- (1)Firmele se amplaseazad pe fatadele cladirilor sau in | AC
locuri special amenajate, dupa cum urmeaza:
FIRME a)pe cladirile de locuit avand spatii cu alta destinatie la parter

sau mezanin, se amplaseazd numai pe portiunea de fatada
corespunzatoare acestor spatii sau pe parapetul plin si
continuu al primului etaj, unde este cazul, cu acordul

Se vor amplasa in
conformitate cu

articolele 18, 19,
20, 21 din Legea
185/ 2013 privind
amplasarea si
autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu
modificarile si
completarile
ulterioare, si

proprietarilor;

b)firmele in consold se amplaseaza la o inaltime minima de
2,50 m de la nivelul trotuarului. Fata de planul vertical al
fatadei, firmele vor putea iesi In consold maximum 1,20 m,
dar pastrand o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul
vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita
interioara a plantatiei de aliniament;

c)copertinele pe care se inscriptioneazd o firma vor fi
amplasate la minimum 2,50 m Tindl{ime fatd de nivelul
trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 m; ele
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anume:

vor pastra o distantd de minimum 1,00 m fatd de planul
vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fatd de limita
interioara a plantatiei de aliniament;

d)in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte
colective sau pe parapetul plin al etajului I, dupa caz, firmele
nu vor depdsi dimensiunile elementelor constructive-suport;
e)in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu
caracter temporar situate in cladiri de locuinte colective,
firmele aferente se amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul
proprietarilor afectati.

(2)in situatia prevazuta la alin. (1) lit. e), firmele se
amplaseaza astfel:

a)in zona scarii de acces corespunzatoare, daca apartamentul
este situat la alte niveluri decat la parter sau demisol;

b)fara a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul
este amplasat la parter sau demisol.

- (1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate
se autorizeaza in conditiile art. 4 din Lege: ,,(1) Aprobarea
amplasarii, executarii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de
publicitate, respectiv desfiintarii acestora, pe fatadele
cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere
in raport cu pamantul se poate realiza numai in conditiile
emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare.
(2) In autorizatia de construire, emitentul autorizatiei va
preciza caracterul provizoriu al constructiei, precum si durata
de autorizare a suportului constructiei mijlocului de
publicitate. (3) Mijloacele de publicitate amplasate pe
schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate in
diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate in
reparatie, ori pe elementele de imprejmuire a santierului,
inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructie, se
autorizeaza odata cu autorizarea organizarii de santier si este
valabild pe toatd durata existentei acesteia. (4) Proprietarii
imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate sunt obligati, in conditiile alin. (1)
din prezentul art., sd solicite executantului constructiei
suportului publicitar autorizatia de construire.”

(2)Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de
construire nu este necesara in cazul firmelor inscriptionate pe
vitrinele si usile de acces, in conditiile prezentei legi.
(3)Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot
amplasa n baza avizului emis de autoritatile administratiei
publice.

(4)Amplasarea materialelor publicitare prevazute la alin. (3)
se va face dupa achitarea taxelor de publicitate prevazute de
legislatia in vigoare.

- (1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul
imobilelor de locuit se pot amplasa, alaturi de firme si alte
mijloace de publicitate, cu acordul proprietarilor si cu
respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si
executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasata pe fatada unui spatiu comercial
se va diferentia fatd de firma prin culoare, forma sau
dimensiune.

- (1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor
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amplasa astfel incat sa asigure o iluminare uniforma, care sa
puna in valoare cladirea si care sa nu deranjeze traficul auto
si pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale

constructiei sau firmei.

(2)Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de

la nivelul solului.

(3)Firmele iluminate amplasate la mai pufin de 30 m de
semnalizarile rutiere nu vor folosi culorile specifice acestora
si nici lumina intermitenta.

Beneficiarul raspunde de rezistenta si de stabilitatea acestor

mijloace de publicitate.

PANOURI
PUBLICITARE,
ECRANE SI
PUBLICITATE
LUMINOASA

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolele 22, 23,
24,25, 26, din
Legea 185/2013
privind
amplasarea si
autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu
modificarile si
completarile
ulterioare, si
anume:

Sunt permise doar
pentru evenimente de
interes public
(promovarea unor
evenimente culturale;
promovare de proiecte
europene  si  alte
proiecte promovate de
institutiile publice)

-(1) Este interzisa amplasarea
oricarui mijloc de publicitate pe
stalpii de telecomunicatii din lemn
si/sau pe cei special destinati
sustinerii semafoarelor.

(2) Este permisa amplasarea de
mijloace publicitare pe stalpii de
iluminat, pe stalpii  special
construiti pentru susfinerea de
cabluri de alimentare electrica a
retelei de transport in comun si/sau
pe alfi stalpi ce permit amplasarea
de mijloace publicitare, numai cu
avizul autoritatii administratiei
publice locale si avizul
detinatorului/ proprietarului  sau
administratorului stalpului.

- Pot fi amplasate panouri
publicitare si publicitate
luminoasa pe fatade, pe terase ori
acoperisuri ale cladirilor, astfel
incat sistemele lor de prindere sa nu
constituie o sursd de accidente si sa
nu afecteze structura de rezistenta si
functionarea optima a cladirilor.
(1)) Pot fi amplasate ecrane
publicitare, care sa fie dotate cu
sisteme care sa permita modificarea
intensitatii luminilor, pe calcane, pe
fatade, pe terase ori acoperisuri ale
cladirilor, astfel Incat sistemele lor
de prindere sa nu constituie o sursa
de accidente si sa nu afecteze
structura  de rezistenta si
functionarea optima a cladirilor si
de asemenea, prin intensitatea
luminii si  frecventa succedarii
imaginilor derulate, s nu existe
riscul perturbarii circulatiei rutiere
in zona in care sunt amplasate, in
acest sens fiind obligatoriu avizul
emis de politia rutiera (conf. Art.
23 Legea 185/2013  privind
amplasarea si autorizarea

AC
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mijloacelor de publicitate cu
modificarile si completarile
ulterioare).

(1% Proprietarii ecranelor
publicitare amplasate potrivit alin.
(1') sunt obligati ca, pe timp de
noapte, sd reduca intensitatea
luminii  acestor mijloace de
publicitate cu 35%.

(2) Amplasarea panourilor
publicitare, a ecranelor si
publicitatii luminoase pe cladiri
se autorizeaza numai in baza unei
expertize tehnice elaborate 1n
conditiile legii de catre experti
tehnici atestati, precum si a
documentatiei  tehnice  pentru
autorizare, verificata de
verificatori de proiecte atestati
pentru cerintele esentiale de
calitate ''rezistentd mecanica si
stabilitate", "siguranta in
exploatare" si 'securitate la
incendiu", prevazute de legislatia
in vigoare privind calitatea in
constructii. (conf. Art. 23 Legea
185/2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de
publicitate cu modificarile si
completarile ulterioare).
(3)Verificarea  constructiei  cu
privire la respectarea cerintelor
esentiale de calitate prevazute la
alin. (2) se realizeaza prin
reexpertizare tehnica, la fiecare
10 ani de la data emiterii
autorizatiei de construire pentru
amplasarea structurii publicitare,
sau ca urmare a actiunilor factorilor
de risc naturali/antropici asupra
constructiei/elementului
constructiv care sustine structura
publicitard. (Se va face aceasta
mentiune in  Autorizatia de
construire si 1n Certificatul de
urbansim)

(4) Panourile publicitare amplasate
pe calcanele sau fatadele cladirilor
nu vor depdsi limitele acestora.
-(1)Proprietarii ecranelor
publicitare au obligatia transmiterii
de informatii de interes public si
local, precum si informatii de
interes pentru populatie in cazul
unor situatii de urgenta.
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(2)Continutul si  modul de
transmitere a informatiilor vor fi
stabilite prin protocol incheiat intre
proprietarii ecranelor publicitare si
autoritafile administratiei publice
locale, respectiv alte institutii
abilitate ale statului.

- In situatia amplasirii pe terasele
sau acoperisurile constructiilor,
panourile publicitare, ecranele si
publicitatea luminoasd vor avea
urmatoarele inaltimi:

a) cel mult 3,00 m, daca fatada
constructiei-suport are indlfimea
mai mica de 15,00 m;

b) cel mult 1/5 din indltimea
fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m,
daca fatada constructiei-suport are
inaltimea mai mare de 15,00 m.

- (1) Pe stalpii de iluminat public
pe care nu sunt amplasate
semnalizari rutiere si indicatoare de
circulatie se pot amplasa panouri
peste cota minima de +4,00 m de la
sol.

(2)Pe un stalp se pot amplasa
maximum doua mijloace
publicitare, obligatoriu de aceeasi
dimensiune §i simetric asezate de o
parte si de alta a stalpului, iar
proiectia la sol a fiecarui mijloc de
publicitate se va situa in afara
gabaritului carosabilului.

- (1) Panourile publicitare
amplasate pe sol vor fi montate
astfel 1ncat sa nu Tmpiedice
circulatia rutierd si/sau pietonala,
ori accesul pietonal si/sau al
autovehiculelor de interventie pe
proprietati, cu respectarea
prevederilor prezentei legi.

(1hH Ecranele publicitare
amplasate pe sol trebuie si
respecte conditiile tehnice
referitoare la  luminozitate si
frecventa succedarii  imaginilor
derulate pentru a nu exista riscul
perturbarii circulatiei rutiere 1n
zona in care sunt amplasate, fiind
necesare un aviz de la politia
rutiera si respectarea conditiilor
tehnice previzute la art. 23 alin. (1)
si (1%) din Legea 185/2013 privind
amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate cu
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modificarile si completarile
ulterioare.

(2) Panourile publicitare, indiferent
de tipul de proprietate pe care au
fost montate, vor fi amplasate astfel
incat proiectia la sol a acestora sa
fie 1in totalitate in interiorul
proprietatii pe care au fost
autorizate.

- (1)Pe strazile de categoria I, 11 si
III, conform clasificarii prevazute
de legislatia in vigoare privind
regimul drumurilor, se pot amplasa
panouri publicitare cu respectarea
legii si a regulamentului local de
publicitate.

(2)Panourile de mici dimensiuni,
respectiv cu suprafatd maxima de
2,20 mp se amplaseaza la o distanta
de cel putin 25,00 m pe sens intre
panouri (succesiune/cascadda pe
sens de panouri).

(3)Panourile de mari dimensiuni,
respectiv cu suprafata maxima de
36,00 mp, se amplaseazda la o
distantda de cel putin 40,00 m pe
sens intre panouri
(succesiune/cascada pe sens de
panouri). (4)Sunt exceptate de la
prevederile alin. (1)-(3) mijloacele
de publicitate amplasate 1In
interiorul  incintelor  centrelor
comerciale, supermagazinelor,
hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale,
astfel definite in conformitate cu
legislatia in vigoare.

- (1) Se interzice montarea pe
trotuare si spatii pietonale cu
latimea mai mica de 2,25 m,
precum si pe zonele verzi dintre
trotuar sau spatiu pietonal si
carosabil a panourilor publicitare cu
structurd proprie si elemente de
sustinere care necesita fundatie.
(2)Realizarea  elementelor  de
fundare/ancorare necesare
asigurarii stabilitatii panoului de
reclamd publicitard se executa
obligatoriu ingropat, respectiv sub
cota suprafetei solului/trotuarului,
pana la nivelul solului.

- De-a lungul drumurilor de
interes national, judetean,
precum si a arterelor de centura,
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conform clasificarii prevazute de
legislatia in vigoare privind regimul
drumurilor, in cadrul zonei de
protectie a acestora se pot amplasa
panouri publicitare, in urmatoarele
conditii:

a)la minimum 2,50 m inal{ime de la
sol, pentru panourile cu suprafata
utild mai mare de 2,50 mp per fata;
b)cu distanta de minimum 30,00 m
intre doud panouri publicitare pe
sectoarele de drum din intravilan;
c)cu distanta de minimum 50,00 m
intre doud panouri publicitare, pe
sectoarele de drum din extravilan
d)la minimum 50,00 m fatd de
intersectiile cu drumurile laterale cu
mai mult de 4 benzi de circulatie;
e)in afara curbelor cu vizibilitate
redusa;

Dla minimum 50,00 m fata de
intersectiile semaforizate.
—Dispozitille de mai sus, se
completeaza cu prevederile
instituite 1n aceeasi materie de
Ordonanta de urgentd a Guvernului
nr. 195/2002 privind circulatia pe
drumurile publice, republicata, cu
modificarile sl completarile
ulterioare, si de Ordonanta
Guvernului nr. 43/1997 privind
regimul drumurilor, republicata, cu
modificarile s completarile
ulterioare.

In conformitate cu Ordinul nr.
571/ 1997 pentru aprobarea

Normelor tehnice privind
proiectarea si amplasarea
constructiilor,  instalatiilor  si

panourilor publicitare 1n zona
drumurilor, pe poduri, pasaje,
viaducte si tuneluri rutiere:

v Este interzisd instalarea de
panouri publicitare, care, prin
forma, culori sau continut, pot fi
confundate cu indicatoarele de
semnalizare rutiera.

v In localititi, panourile publicitare
se amplaseaza astfel: - la distanta de
minimum 4,0 m fatd de marginea
imbracamintii rutiere - In cazul in
care nu exista trotuar; - la distanta
de minimum 1,0 m fatd de limita
dinspre drum a spatiului verde de pe
trotuar, fard a Tmpiedica cir-culatia
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pietonilor;- la o distantd de
minimum 25 m unul fata de celalalt.
v’ Dimensiunile panourilor instalate
in cadrul zonei de protectie sunt: -
maximum 8,0 x 4,0 m - In afara
localitatilor; - maximum 4,0 x 3,0 m
- In localitati.

v Panourile ~ publicitare  care
depasesc dimensiunile de mai sus
pot fi instalate numai in afara zonei
de protectie a drumului.

v'Se interzice utilizarea
materialelor retroreflectorizante la
executia panourilor publicitare.
Inscrisurile de pe panoul publicitar
se vor realiza cu litere avand
indlfimea de minimum 200 mm.
Beneficiarul raspunde de rezistenta
si de stabilitatea acestor panouri.
v'Pentru identificare, la partea
inferioard dinspre drum a panoului
publicitar se vor inscrie, cu litere
avand 1ndltimea de minimum 25
mm, denumirea titularului = si
numarul autorizatiei emise de
administratorul drumului.

In conformitate cu Art. 27 din
Ordonanta Guvernului nr. 43/1997
privind regimul drumurilor,
republicatd, cu modificarile si
completarile ulterioare:

Se interzice amplasarea panourilor
publicitare la o distanta:

a)in localitate, mai mica de 150 m,
calculatd de la intrarea, respectiv
iesirea din intersectie;

b)in afara localitdtii, mai micd de
250 m, calculata de la intrarea,
respectiv iesirea din intersectie.

Se interzice obturarea vizibilitatii
indicatoarelor rutiere prin
amplasarea constructiilor,
instalatiilor, panourilor publicitare,
plantatiilor rutiere si a oricaror alte
obstacole.

- (I)Panourile  si  ecranele
publicitare amplasate pe sol in
intravilanul localitatilor vor putea
avea suprafete diferite dar nu mai
mult de 4,0 x 3,0 m.

(2)In extravilanul localitatilor pot fi
amplasate panouri publicitare pe
zona de protectie a drumurilor
publice, avand dimensiunea de
10,00 x 4,00 m.
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PANOURI NU - Pe trotuarele/spatiile pietonale cu | Aviz
PUBLICITARE o latime de cel putin 2,00 m se pot
MOBILE amplasa panouri publicitare mobile

pliante, avand ca scop promovarea
Se vor amplasa in comerciald, comunicarea de tarife
conformitate cu sau actiuni promotionale, specifice
articolul 33, din activitatii desfasurate de
Legea 185/ 2013 beneficiarul publicitatii, in
privind urmatoarele conditii:
amplasarea si a)dimensiunile maxime ale
autorizarea panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;
mijloacelor de b)amplasarea panoului este permisa
publicitate cu numai in dreptul spatiului destinat
modificarile si activitatii care face obiectul
completarile publicitatii si numai pe durata
ulterioare, si programului zilnic de functionare a
anume: acestuia.

Beneficiarul raspunde de rezistenta

si de stabilitatea acestor panouri.
MOBILIER NU - ()Pot fi utilizate ca suport | AC
URBAN CA publicitar urmatoarele tipuri de
SUPORT mobilier  urban:  adaposturile
PUBLICITAR destinate  publicului/statiile  de
(adaposturile autobuz, chioscurile de ziare si alte
destinate chioscuri cu activitati comerciale,

publicului/statiile
de autobuz,
chioscurile de
ziare si alte
chioscuri cu
activitati
comerciale,
coloanele
port-afis, cabinele
telefonice)

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolul 34, din
Legea 185/2013
privind
amplasarea si
autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu
modificarile si
completarile
ulterioare, si
anume:

coloanele  port-afis,  cabinele
telefonice si altele asemenea, cu
respectarea prevederilor
Regulamentului  local  privind
amplasarea mijloacelor de
publicitate.

(2)Adaposturile destinate

publicului si statiile de autobuz pot
fi utilizate ca suport de publicitate
pentru panourile amplasate pe
acestea sau care fac parte din
componenta acestora.

(21)Sunt exceptate de la prevederile
prezentei sectiuni
suporturile/panourile  publicitare
care sunt incluse In addposturile
destinate publicului si statiile de
autobuz si fac parte integrantd din
acestea si care au fost autorizate
impreuna cu acestea, in
conformitate cu legislatia in vigoare
la data autorizarii. (3)Chioscurile
de ziare si alte chioscuri cu
activitati comerciale pot fi utilizate
ca suport de publicitate, daca
sistemul constructiv al chioscurilor
respective permite o astfel de
utilizare; daca publicitatea se face
prin colantare, suprafata totala de
publicitate poate fi egalda cu
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suprafata chioscului. (4)Se pot
instala panouri pe acoperisul
adaposturilor destinate publicului,
statiilor de autobuz si al
chioscurilor, daca sistemul
constructiv permite sustinerea unor
elemente suplimentare care sd nu
pund in  pericol  siguranta
cetatenilor. (5)Coloanele port-afis
vor putea fi utilizate numai pentru
afise si/sau anunfuri de spectacole
si manifestdri culturale; este
interzisd suprapunerea de afise de
spectacol in cazul in care termenul
la care acestea vor avea loc nu a fost
depdsit.

BANNERE $I
STEAGURI
PUBLICITARE

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolele 35, 36,
37, din Legea 185/
2013 privind
amplasarea si
autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu
modificarile si
completarile
ulterioare, si
anume:

Sunt permise doar
pentru evenimente de
interes public
(promovarea unor
evenimente culturale;
promovare de proiecte
europene  si  alte
proiecte promovate de
institutiile publice)

- Amplasarea de bannere care
contin anunturi privind promovarea
de evenimente culturale,
economice, stiintifice, activitati
comerciale si altele de aceasta
naturd se avizeazd pe baza
documentatiei privind rezistenta
elementelor de sustinere, precum si

cu acordul proprietarului
elementelor de sustinere utilizate n
acest scop.

- La amplasarea bannerelor se vor
avea In vedere urmatoarele:

a)nu este permisd amplasarea
bannerelor in intersectii, in zone in
care Tmpiedica vizibilitatea rutierda
sau perspectiva asupra
monumentelor istorice ori naturale
sau In locuri unde existda deja
amplasate panouri publicitare;
b)este interzisd amplasarea pe
domeniul public a
suporturilor/stalpilor in  scopul
exclusiv de sustinere a bannerelor;
c)bannerele montate perpendicular
pe axul drumului vor fi instalate la o
inaltime minima de 5,00 m fata de
sol, astfel incat sa nu afecteze
vizibilitatea rutierd $i imaginea
urbana;

d)bannerele vor fi amplasate astfel
incat distanta intre acestea sa fie de
minimum 50,00 m;

e)bannerele se vor monta numai pe
artere cu maximum 2 benzi pe
sensul de mers (maximum 15,00 m
deschidere intre stalpi);

f)bannerele vor avea dimensiuni
maxime de 7,00 m la baza, 1,5 m in

AC
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indlfime si vor avea sistem de
prindere din materiale usoare si
rezistente;

g)se interzice amplasarea a mai
mult de un banner pe aceiasi stalpi
de sustinere;

h)este permisa amplasarea
bannerelor pe o duratda de cel mult
doua luni calendaristice, dupa care
autorizarea se poate prelungi o
singura data;

nu este permisd amplasarea
bannerelor care obtureaza panourile
publicitare amplasate in zond sau
vizibilitatea asupra acestora;
j)amplasarea bannerelor se face in
baza unui aviz emis de autoritatea
administratiet  publice  locale
conform regulamentului local de
publicitate si cu avizul/acordul scris
al detinatorului stalpului;

k)la finalul perioadei prevazute in
avizul de amplasare, detinatorul
avizului este obligat, sub sanctiunea
interzicerii pe viitor a folosirii
acestui mijloc de publicitate, sa
demonteze atat bannerul respectiv,
cat si elementele de sustinere ale
acestuia.

- (1) Steagurile publicitare
montate pe catarg si pe stalpi, la
indlfimea minima de 2,50 m de la
cota terenului amenajat, se
amplaseaza numai in locuri in care
nu impiedica vizibilitatea
circulatiei rutiere.

(2)Pe un catarg sau stilp se pot
amplasa maximum doud steaguri
obligatoriu la aceeasi inaltime fata
de sol, de aceiasi dimensiune si
montate echilibrat pe ambele laturi
ale catargului/stalpului, in acelasi
plan.

(3)Durata  de  mentinere a
steagurilor publicitare va fi de
maximum 90 de zile calendaristice,
cu posibilitatea prelungirii acestei
perioade cu incd o perioada de 90
de zile. (3')Amplasarea steagurilor
publicitare se face in aceleasi
conditii ca si in cazul bannerelor.
(3%)Suprafata fiecirui steag este
mai mica sau egala cu 2,50 mp, iar
baza acestuia nu va putea depasi
suprafata de 0,80 m. (4)Sunt

28




exceptate de la prevederile alin.
(1)-(32)  steagurile  publicitare
amplasate in incintele centrelor
comerciale, supermagazinelor,
hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale
astfel definite in conformitate cu
legislatia in vigoare, cu conditia sa
nu afecteze vizibilitatea circulatiei
rutiere.

Beneficiarul raspunde de rezistenta
si de stabilitatea acestor mijloace de
publicitate.

MESH-URI Sunt permise doar in | - (1)Este permisd amplasarea de | AC
situatia in care acestea | mesh-uri si mesh-uri digitale in
Se vor amplasa in | constituie  protectie | urmatoarele situatii:
conformitate cu catre domeniul public | a)pe constructii, inclusiv
articolul 38, din | pe perioada efectudrii | monumente istorice si/sau
Legea 185/2013 lucrarilor de | amplasate in zone 1In care este
privind consolidare/restaurare. | interzisa publicitatea, in situatia n
amplasarea si Acestea vor face | care acestea constituie protectie
autorizarea publicitate sau vor | citre domeniul public pe perioada
mijloacelor de avea inscriptionatd pe | efectuarii lucrarilor de
publicitate cu mesh imaginea cladirii | consolidare/restaurare;
modificarile si la care se executd | b)pe calcanele constructiilor.
completarile lucrarile de restaurare/ | (2)Se pot amplasa mesh-uri si
ulterioare, si consolidare. mesh-uri  digitale pe fatadele
anume: cladirilor de locuit, ale cladirilor cu
functiuni comerciale si de birouri,
dar numai cu acordul proprietarilor
cladirilor respective.
Beneficiarul raspunde de rezistenta
si de stabilitatea acestor mijloace de
publicitate.
INDICATOARE | - (1)Este permisa amplasarea indicatoarelor publicitare | AC
PUBLICITARE directionale si a casetelor pe stalpii de iluminat public, daca
DIRECTIONALE | pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere, in urmatoarele
conditii:
Se vor amplasa in | a)suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei
conformitate cu este mai mica sau egala cu 1,50 mp;
articolul 39, din b)inaltimea de amplasare este de minimum 3,00 m;
Legea 185/ 2013 c)pe un stalp se pot monta maximum doud suporturi, dar
privind obligatoriu de acelasi tip, 1Tn acelasi plan si simetric
amplasarea si amplasate pe stalp.
autorizarea (2)Amplasarea de stalpi-suport pentru indicatoarele
mijloacelor de publicitare directionale si a casetelor publicitare se va realiza
publicitate cu in baza avizului emis de autoritatile publice locale si in
modificarile si concordantd cu regulamentul local privind amplasarea
completarile mijloacelor de publicitate.
ulterioare, si Beneficiarul raspunde de rezistenta si de stabilitatea acestor
anume: mijloace de publicitate.
PUBLICITATE Sunt permise doar | - (1) Orice persoand fizicd sau | Aviz/ AC
TEMPORARA SI | pentru evenimente de | juridicad poate beneficia de dreptul
PROIECTE interes public | la publicitate temporara, in
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PUBLICITARE
SPECIALE

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolele 40, 41,
42,43 din Legea
185/ 2013 privind
amplasarea si
autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu
modificarile si
completarile
ulterioare, si
anume:

(promovarea unor
evenimente culturale;
promovare de proiecte
europene  si  alte
proiecte promovate de
institutiile publice)

conditiile = prezentei legi, a
regulamentului ~ local  privind
amplasarea mijloacelor de
publicitate, a contractelor pe care
administratia publica locald le are
in derulare si a hotararilor
consiliului local a municipiului
Suceava.

(2)Amplasarea  mijloacelor de
publicitate temporard se va stabili
in baza avizului sau a autorizatiei
de construire emise de autoritatile
publice locale, in concordantd cu

regulamentul local privind
amplasarea mijloacelor de
publicitate.

- In vederea obtinerii avizului
pentru publicitate temporara,
mentionat la art. 6 din Legea 185/
2013  privind amplasarea  si
autorizarea mijloacelor de
publicitate cu modificarile si
completirile ulterioare: “In cazul
amplasarii mijloacelor de
publicitate temporare pe pamant,
care nu necesita fundatii, in cadrul
unor campanii publicitare si/sau
activitdti de promovare ce nu
depasesc 30 de zile si care se
desfasoara pe domeniul public sau
privat al statului si/sau al unitatilor
administrativ-teritoriale  ori  pe
proprietatea privatd a persoanelor
fizice si/sau juridice, in conditiile
prezentei legi, autoritatea
administratiei publice locale poate
aproba, la cererea solicitantilor,
amplasarea unor astfel de mijloace
de publicitate temporard.”,
mijloacele de publicitate trebuie sa
indeplineascd urmdtoarele conditii:
a)sa fie folosite ca purtator de mesaj
in cadrul wunor activitati de
promovare cu duratd determinata si
precizata In mod explicit n cererea
de emitere a avizului, depusa de
solicitant;

b)sd poatda fi montate/demontate
in/din  toate  amplasamentele
aprobate  prin avizul pentru
publicitate temporara, in cel mult
72 de ore;

c)toate amplasamentele aprobate
prin avizul pentru publicitate
temporard sd fie aduse la starea
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initiala, in cel mult 48 de ore de la
incheierea termenului de
valabilitate a avizului pentru
publicitate temporara.

(1) Amplasamentele  destinate
pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate temporard si pentru
proiectele publicitare speciale sunt:
Piata 22 Decembrie, zona limitrofa
a Platoului Cetatii de Scaun, zona
Primariei municipiului Suceava,
zona limitrofa Consiliul Judettean
Suceava, Platoul aferent Shopping
City Suceava, Platoul aferent Iulius
Mall, Platoul aferent Metro Cash &
Carry, Platoul aferent Galleria
Mall, Platoul aferent Selgros Cash
& Carry, Zona Bisericii Sf. Andrei
din Cartier Burdujeni, Zona
intersectiei Calea Unirii cu Calea
Burdujeni.

(2)In situatia in care la incheierea
perioadei de valabilitate a avizului
pentru publicitate temporara, in
conformitate cu prevederile art. 7
din Legea 185/ 2013 privind
amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate cu
modificarile si completarile
ulterioare, exista mai multe
solicitdri de amplasare de mijloace
de publicitate temporara,
autoritatea administratiei publice
locale va atribui amplasamentul
primei solicitari primite in ordine
cronologica la registratura
autoritatii administratiei publice
locale, conform regulamentului
local de publicitate.

(3)in cazul solicitarii schimbarii
locatiilor in alte amplasamente
decat cele stabilite initial, se va
obtine avizul pentru publicitate
temporara al autoritaii
administratiei publice locale.
(4)Schimbarea locatiilor prevazute
la alin. (3) se va face numai In
situatia in care locatiile initial
avizate nu mai pot fi puse la
dispozitia contractantului ca urmare
a executarii unor lucrari de interes
public, cu respectarea
regulamentului local de publicitate.
- (1)Structurile publicitare
autoportante si proiectele
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publicitare speciale se avizeaza cu
respectarea prevederilor privind
publicitatea temporara prevazute in
prezenta lege.

(2)Executarea  si amplasarea
structurilor publicitare autoportante
si a proiectelor publicitare speciale
se face in baza unei documentatii
tehnice intocmite de un arhitect.
Beneficiarul raspunde de rezistenta
si de stabilitatea acestor mijloace de
publicitate.

AFISE Sunt permise doar | - (1) In vederea asiguririi eficientei | AC
PUBLICITARE pentru evenimente de | informdri a cetatenilor, a libertatii
SI ANUNTURI interes public | de expresie si esteticii urbane,
DE MICA (promovarea unor | autoritifile administratiei publice
PUBLICITATE evenimente culturale; | locale au obligatia de a instala in
promovare de proiecte | amplasamente cu vizibilitate, in
Se vor amplasa in | europene  si  alte | conditiile regulamentului local de
conformitate cu proiecte promovate de | publicitate, = panouri  speciale
articolele 44, 45 institutiile publice) destinate afiselor publicitare
din Legea 185/ pentru spectacole publice, teatre,
2013 privind concerte si altele asemenea si a
amplasarea si anunturilor de mica publicitate.
autorizarea (2)Panourile prevazute la alin. (1)
mijloacelor de vor fi curdtate saptdmanal prin grija
publicitate cu compartimentelor de specialitate
modificarile si din cadrul administratiei publice
completarile locale.
ulterioare, si (3) Primaria municipiului Suceava,
anume: prin Directia Domeniului Public,
asigurd curdtirea panourilor cu
anunturi de mica publicitate in
vederea actualizdrii anunturilor, in
fiecare zi de luni a saptdmanii.
(4)Autoritatea administratiei
publice locale poate stabili i incasa
taxa de afisaj de la persoanele fizice
si/sau juridice care afiseaza mesaje
pe aceste sisteme de afisaj public.
- Este interzisa amplasarea de afise
publicitare prin aplicarea lor directa
pe orice suprafatd neamenajatd in
scop publicitar sau care sa acopere
alte afise publicitare deja existente,
postate anterior, aflate in perioada
de valabilitate, care fac publicitate
unor evenimente/ actiuni/ campanii
aflate in derulare sau care urmeaza
sd se deruleze.
PUBLICITATE (1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, | Aviz
PE VEHICULE prin lipirea de afise, montarea de panouri sau inscriptionarea
PUBLICITARE cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi
SI PE autorizate sa circule pe teritoriul localitdfii cu conditia
MIJLOACE DE | obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pe o
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TRANSPORT IN | durati determinati si pe un traseu stabilit de autoritatea

COMUN

Se vor amplasa in | (2)Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice

conformitate cu sau 1n locurile vizibile dinspre acestea este interzisa.
articolele 46, 47 (3)Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu
din Legea 185/ vor circula in convoi mai mare de doud masini §i cu o viteza
2013 privind mai mare decdt jumatate din viteza admisibild pe tronsonul
amplasarea si de strada.

autorizarea (4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia
mijloacelor de manifestarilor speciale, in baza avizului emis de autoritatile
publicitate cu administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi.
modificarile si - Este permisd utilizarea ca suport pentru afise/reclame
completarile publicitare a mijloacelor de transport in comun, cum ar fi

ulterioare, si

anume:

administratiei publice locale, conform prevederilor continute
in avizul pentru publicitate temporara.

autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta s nu fie
afectata vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului
de transport.

- Se va solicita Avizul politiei rutiere.

Art. 31 Zone destinate afiselor stradale:

i

® NN kW

10.
11.

12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.

19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.

FOST MAGAZIN , PREMIER” (CARTIER OBCINI) — STR. STATIUNII
MAGAZIN ,MOTO VELO” (STATIE AUTOBUZ INTRARE OBCINI) — CALEA
OBCINILOR

MAGAZIN , MOBILA” (STATIE AUTOBUZ) — B-DUL GEORGE ENESCU

BLOC ,,CURCUBEU” (STATIE AUTOBUZ) — B-DUL GEORGE ENESCU

FOST MAGAZIN , PREMIER” - STR. MARASESTI

PARCUL DIN FATA CLINICII ,,MPO”- STR. MARASTI
CARTIER ZAMCA - STR. ION NECULCE

PARCUL DIN FATA FARMACIEI DE LA BLOCUL Tl - BULEVARDUL 1
DECEMBRIE 1918

PARCUL PIATA GEORGE ENESCU — STR. UNIVERSITATII

PARCUL UNIVERSITATII,,.STEFAN CEL MARE SUCEAVA” — STR. UNIVERSITATII
PARCUL DIN FATA POLICLINICII JUDETENE SUCEAVA — STR. STEFAN CEL
MARE

FOSTUL CONSULAT AL UCRAINEI — STR. MIHAI VITEAZUL

COLEGIUL NATIONAL ,,PETRU RARES” - STR. MIHAI VITEAZUL

PALATUL DE JUSTITIE — STR. STEFAN CEL MARE

PARCUL TRANDAFIRILOR (NUMIT 3 BARBOSI) — STR. TRANDAFIRILOR

FOSTA COFETARIE ,,ASCHIUTA” (STATIE AUTOBUZ DENUMITA , BANCA”) -
STR. ANA IPATESCU

PARCHETUL DE PE LANGA JUDECATORIA SUCEAVA —STR. STEFAN CEL MARE
PARCUL CENTRAL (BIBLIOTECA BUCOVINEI ,I.G. SBIERA”) - STR.
MITROPOLIEI

FOSTA BANCA , BANC POST”/ ROMTELEKOM S.A. - STR. MESERIASILOR
MAGAZIN STIHL (CENTRU) — STR. CURTEA DOMNEASCA

PIATA CENTRALA (PARCARE) — STR. PETRU RARES

PARC - STR. CURTEA DOMNEASCA

STATIE AUTOBUZ ,,22 DECEMBRIE” CU PLECARE ITCANI-STR. ANA IPATESCU
CENTRUL CULTURAL BUCOVINA (PATINOAR)— STR. UNIVERSITATII
COLEGIUL TEHNIC ,,PETRU MUSAT” (2 BUC.) — CALEA UNIRII
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26. COMPLEX COMERCIAL BAZAR — CALEA UNIRII
27. STATIE AUTOBUZ ,,ORIZONT (2 BUC. STANGA — DREAPTA) — CALEA UNIRII
28. MAGAZIN ,,TORINO” (STATIE AUTO) — CALEA BURDUJENI
29. GARA BURDUIJENI (IN FATA GARII) — STR. NICOLAE IORGA
30. GARA ITCANI — STR. GARII
Cap. V
Sanctiuni

Art. 32 Sanctiunile prevdzute in prezentul regulament vin In completarea celor referitoare la
nerespectarea legislatiei in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si amenajarea teritoriului
- Legea nr. 50/1991- republicata si actualizata, privind autorizarea lucrarilor de constructii si unele masuri
pentru realizarea locuintelor, precum si cu cele ale Legii nr. 154/2017 pentru modificarea si completarea
Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

Art. 33 Nerespectarea prezentului regulament atrage dupd sine raspunderea contraventionala.
Sanctiunile se pot aplica atat persoanelor juridice cét si fizice, dupa calitatea celei care contravine normelor
prezentului Regulament.

Art. 34 in conditiile prezentului Regulament constituie contraventii si se sanctioneaza, urmatoarele
fapte:

a) amplasarea trepiedelor fara respectarea prevederilor art. 22 - cu amenda cuprinsa intre 500 si 1000
lei;

b) acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor - cu amenda cuprinsa
intre 500 si 1000 lei;

c¢) inscriptionarea reclamelor pe copertinele, umbrelele, marchizele, parasolarele sau alte asemenea
structuri amplasate pentru protectia cladirilor si teraselor in zona ZPR, in afara suprafetei franjurate - cu
amenda cuprinsa intre 500 si 1000 lei;

d)nerespectarea proiectului pentru amplasarea semnalisticii/mijloacelor publicitare conform
fotomontajului aprobat - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2000 lei;

e) nerespectarea acordului emis de autoritatile publice locale - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500
lei;

f) neindeplinirea, la termenul stabilit, a masurilor dispuse - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500
lei;

g) nerespectarea obligatiei de a folosi materiale rigide pentru semnalistica firma - cu amenda cuprinsa
intre 1000 s1 2500 lei;

h) amplasarea afiselor publicitare peste alte afise aflate in perioada de valabilitate - cu amenda
cuprinsa intre 500 si 1000 lei;

1) amplasarea de mijloace de publicitate (proiecte speciale, bannere publicitare, mesh-uri publicitare,
steaguri publicitare etc), amplasarea/expunerea de masini in scop publicitar, fard a detine acordul emis de
serviciul de specialitate din cadrul Primariei municipiului Suceava - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500
lei;

j) nerespectarea prevederilor art. 10 si art. 11 - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei;

k) amplasarea si utilizarea/realizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea
publica - cu amenda cuprinsd intre 1000 si 2500 lei;

1) amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si culori in combinati
specifice pot fi confundate cu mijloace de semnalizare rutiera sau impiedica vizibilitatea acestora, precum
si a indicatoarelor de orientare si informare - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei;
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m) neintretinerea, neasigurarea identificarii prin inscriptionarea cu informatii privind numarul
autorizatiei de construire, a sistemelor publicitare, - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei;

n) nedecorarea suprafetelor de expunere In perioada lipsei contractelor de publicitate - cu
amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei;

0) inscriptionarea firmelor, reclamelor, textelor publicitare direct pe Imprejmuiri, geamuri, zidurile
imobilelor, stalpilor de orice fel, trotuarelor sau aleilor prin diverse metode grafice - cu amenda cuprinsa
intre 1000 si 2500 lei;

p) neaducerea fatadei la starea initiald si nerespectarea obligatiei de a demonta mijlocul publicitar in
situatia firmelor care isi inceteaza activitatea cu amenda de la 1000 si 2500 lei;

q) nerealizarea obturarii vederii din spatiul public in interiorul spatiilor aferente serviciilor funerare
- cu amenda cuprinsa Intre 1000 si 2500 lei;

r) nesolicitarea reautorizarii panourilor publicitare dupa expirarea duratei de existentd/perioadei de
autorizare - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei;

s) neprezentarea documentelor care au stat la baza amplasarii mijloacelor publicitare de catre

detinatorul mijloacelor de publicitate iar in cazul in care nu poate fi identificat se va solicita proprietarului
imobilului acordul pentru amplasarea constructiei suportului publicitar - cu amenda cuprinsa intre 1000 si
2500 lei;

s) nerespectarea obligatiei de a regla intensitatea luminii in intervalul orar 20 - 08 - cu amenda
cuprinsa intre 1000 si 2500 lei;

t) nerespectarea prevederilor art. 23, art. 24, art. 27, respectiv art. 29 - cu amenda cuprinsa intre 1000
s1 2500 lei;

t) nerespectarea prevederilor art. 25 - cu amenda cuprinsd intre 1000 si 2500 lei - pentru fiecare
mijloc publicitar/stalp;

u) nerespectarea  prevederilor art. 28 de cdtre persoanele fizice/juridice/organizatorii
evenimentului/beneficiarii afiselor-mostrelor-tipariturilor - cu amenda cuprinsa intre 1000 si 2500 lei;

v) amplasarea mijloacelor publicitare cu lumina pulsatorie, in interiorul spatiului (cu vizibilitate din
exterior) sau/si in exteriorul spatiului, in zonele de publicitate restransd ZPR - cu amenda cuprinsa intre
1000 si 2500 lei.

Art. 35 Amenzile contraventionale pot fi achitate si prin intermediul instrumentelor de plata

electronica, asa cum acestea sunt prezentate pe site-ul Primdriei municipiului Suceava -

WWW.primariasv.ro.
Art. 36 Contraventiile se constata si se sanctioneaza de catre Politia locald Suceava si imputerniciti ai
Primarului municipiului Suceava.
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Model cerere tip pentru emitere aviz de publicitate temporara

Catre,

Primarul Municipiului Suceava

CERERE

pentru emiterea Avizului pentru publicitate temporara

Subsemnatul, C.N.P. cu
domiciliul/sediul in judetul , municipiul/orag/comuna ,
sat ,sectorul  , cod postal , strada ,
nr. , bloc ,scara__ ,apart. |, telefon/ fax , email

b

, in calitate de reprezentant al

C.U.L solicit emiterea AVIZULUI PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA
in scopul:

pentru  imobilul — terenul $i/ sau constructii, situat in  municipiul = Suceava,
strada , Ir. , bloc , scara , apart. ,
Nr. C.F. , Nr. Cad. , incepand cu data de pana la data

Anexez urmatoarele:

Data, Semnatura,
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Model pentru aviz de publicitate temporara

DIRECTIA URBANISM, AMENAJAREA TERITORIULUI, CADASTRU
SI FOND FUNCIAR
AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Nr. din
Ca urmare a cererii adresate

de >

avand C.N.P./C.U.L , cu domiciliul/ sediul 1n judetul ,
municipiul/ oras/ comuna , sat ,
sectorul , cod postal , strada , Ir. ,
bloc , scara ,apart. _ telefon/ fax ,
email , Inregistrata cu nr. din data ,

in conformitate cu H.C.L. nr. din se

Avizeaza favorabil

Pentru imobilul - terenul si/ sau constructii, situat In municipiul Suceava, strada ,

nr. , bloc , scara , apart. , Nr. CUF. , Nr.
Cad.

Publicitatea incepe in data de pana la data de

Beneficiarul publicitatii este cu domiciliul/ sediul in judetul

, municipiul/ oras/ comuna ,

sat , sectorul , cod
postal , strada , T, ,
bloc , scara , apart. .

PRIMAR, Arhitect Sef,

Se prelungeste valabilitatea
Avizului pentru publicitate temporara
conform articolului nr. 7 din Regulamentul local de publicitate

De la data de pana la data de

PRIMAR,

37

Arhitect Sef,



